Yeni logo, ilk kez
ucaklarda gorucuye cikti

Tirkiye'nin dis ticarette marka degerini artirmayi he- “Turkey Discover The Power” (giicl kesfet) tanimlarini
defleyen yeni logonun ilk uygulama alani ugaklar oldu. kullandi. Kiitahya Seramik'in Yonetim Kurulu Bagkani
Kiitahya Seramik, anlastigi 6zel havayolu sirketinin kol- Erkan Giiral, kisa siire iginde logonun kullanim alanini
tuk numarasi hattina kendi markasinin yani sira yeni artiracaklarini ifade etti.
logoyla da ilan verdi. Cumhurbagkani Recep Tayyip GCIFTE MARKA KULLANACAK
Erdodan’in logodaki “potansiyel yerine gili¢ kelimesinin Yurtdiginda ulastiklari tim noktalara bu logoyu da
kullaniimasi daha dodru olur” uyarisi da verilen reklam- tasiyacaklarini ifade eden Giral, “Konteynirlardan,
larda dikkate alindi. Sirketin reklam ajansi, hem “Tur- outdoor reklamlarimiza kadar hemen her alanda kendi
key discover the potential (potansiyeli kesfet) hem de markamizla Tirkiye'nin yeni logosu yan yana olacak”
dedi. Grup sirketlerinin de ayni hassasiyette
davranacagini belirten Giral, “Tlrkiye'nin
gucune inaniyoruz. Kitahya Ticaret ve Sa-
nayi Odasi da bu konuda aktif bir rol lst-
lenme karari aldi. ilimizin sanayicileri de
logoyu kendi markalarinin yanina eklemeye
basladi” diye konustu.

MADE iN TURKEY YERINE YENI LOGO

Reklamlarda ‘potansiyeli kesfet' yerine
‘glicil kesfet’ tanimini da kullandiklarini ifa-
‘de eden Gural, bu noktada Cumhurbagkani

Erdogan’in ‘gli¢’ vurgusunu one g¢ikarma-
sinin da etkili oldugunu belirtti. Gural soz-
lerine soyle devam etti: “Yeni logonun tim
alanlarda, ozellikle de is dunyasinca des-
teklenmesi gerektigini disiinliyoruz. Cok
emek verilmis ve ihtiyacimiz olan bir ga-
lisma. Kisa slire sonra ihrag Urlinlerimize
‘Made in Turkey’ yerine ‘Turkey discover the
power' damgasini “ vuracagiz” seklinde ko-
nustu.




